UCHWALA NR XL1/492/97
RADY MIEJSKIEJ W BIELSKU-BIALEJ

z dnia 11 lutego 1997 r.

w sprawie : ustalenia optaty za umieszczanie urzadzen reklamowo-informacyjnych na mieniu
komunalnym miasta Bielska-Biatej oraz zasad ich umieszczania

Na podstawie art. 40 ust. 2 pkt 3, art. 41 ust | i art. 42 ust. | i 2 Ustawy z dnia 8.03.1990 - O samorzadzie
terytorialnym (Dz. U. z 1996 r. nr 13 poz. 74; Nr 58, poz. 261 oraz Nr 106, poz. 496)

Rada Miejska
uchwala co nastepuje
§ 1. Pod pojeciem urzadzen reklamowo-informacyjnych rozumie sie w szczegdlnosci:

1. Noéniki umieszczane na $cianach budynkéw lub wolnostojgce wykonane z elementéw petnych
i azurowych:

- plansze, tabliczki, kasetony swietlne,

- markizy (zawierajace elementy reklamowo-informacyjne),

- Sciany malowane farbg, mozaiki,

- transparenty i flagi,

- tablice typu billboard,

- zbiorcze nosniki reklamowo-informacyjne,

- ptaskie litery, napisy lub znaki,

- litery, napisy lub znaki przestrzenne Swiecagce,

- stylizowane wysiegniki - wywieszki,

- niestylizowane wysiegniki,

- witraze,

- neony,

- elementy Swiecace w ultrafiolecie

§ 2. 1. Na obszarze miasta Bielska-Biatej wyznacza sie strefy:
Strefa | - Centrum miasta wraz z gtéwnymi ciggami komunikacyjnymi,
Strefa Il - obszar poza Scistym centrum charakteryzujacy sie atrakcyjnoscia ekspozycji reklamowej,
Strefa lll - pozostata cze$¢ miasta w granicach administracyjnych.

2. Podziat miasta na strefy okresla zatacznik nr | do nin. Uchwaty.

§ 3. 1. Za korzystanie w celach reklamowo-informacyjnych z mienia komunalnego oraz mienia
administrowanego przez gmine na obszarze miasta Bielska-Biatej wprowadza sie roczng optate
w kwocie:

1) 300 PLN za rozpoczety m2 powierzchni urzgdzenia reklamowo-informacyjnego w strefie |,
2) 200 PLN za rozpoczety m2 powierzchni urzgdzenia reklamowo-informacyjnego w strefie I,
3) 100 PLN za rozpoczety m2 powierzchni urzadzenia reklamowo-informacyjnego w strefie I,

2. Cena za umieszczanie urzadzenia reklamowo-informacyjnego nietypowego jest negocjowana
lecz nie moze wynosi¢ mniej niz za | m2 w danej strefie.

3. Ustala sie, iz umieszczanie urzadzen reklamowo-informacyjnych na mieniu komunalnym wymaga
regulacji w formie umowy z jego zarzadca lub administratorem.
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4. Nie pobiera sie optaty za umieszczanie urzadzenia reklamowo-informacyjnego w miejscu
prowadzenia dziatalnosci:

1) gdy urzadzenie umieszczone jest na elewaciji frontowej lub Scianie szczytowej budynku nalezgcej
do danego lokalu (wyznaczonych rzutem lokalu):

- jesli lokal w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢ ma powierzchnie do 20 m2,
- od urzadzen do 0,5 m2,

- jesli lokal ma powierzchnie od 20 m2 do 50 m2 - od urzadzen do 1,0m2,

- jesli lokal ma powierzchnie wiekszg od 50 m2 - od urzadzen do 1,5m2,

2) gdy lokal potozony jest w oficynie - od urzadzen o powierzchni do 0,5m2 umieszczonych
w bramie wejsciowej lub jej obrebie.

5. Wielko$¢ urzadzen reklamowo-informacyjnych, miejsca ich lokalizacji na elewacjach Ilub
w przestrzeni miejskiej ustalane sg indywidualnie pod wzgledem poprawnosci graficznej i jezykowej,
majac na wzgledzie uwarunkowania estetyczne, architektoniczne, historyczne oraz dbato$¢
0 zachowanie tadu przestrzenno-wizualnego miasta.

6. Optata za umieszczenie urzadzenia reklamowo-informacyjnego na mieniu bedacym wiasnoscig
wspolnoty mieszkaniowej z udziatem mienia gminy ustala wspoélnota. Przedstawiciel gminy zobowigzany
jest do przedstawienia i popierania stawek za reklame okreslonych w punkcie 1z uwzglednieniem
punktu2i4w § 3.

§ 4. Umieszczanie wszelkich urzadzen reklamowo-informacyjnych na obiektach zabytkowych oraz
w rejonach miasta objetych prawng ochrong konserwatorskg Ilub chronionych planem
zagospodarowania wymaga uzgodnienia ze stuzbg konserwatorska.

§ 5. Umieszczanie wszelkich urzgdzen reklamowo-informacyjnych w pasie drogowym nastepuje na
podstawie odrebnych przepiséw o drogach publicznych.

§ 6. Upowaznia sie Zarzad Miasta do zwalniania i obnizania optat w przypadkach uzasadnionych
waznymi wzgledami spotecznymi, a w szczegdlnosci w przypadkach dziatalnosci kulturalnej, zwigzanej
Z pomocg spoteczng, ochrong zdrowia, itp.

§ 7. W trosce o zachowanie tadu przestrzenno-wizualnego miasta, zobowigzuje sie Zarzad Miasta
do podjecia nastepujacych dziatan:

1. Powotania komisji artystycznej przy Prezydencie Miasta w celu cyklicznej oceny estetycznego
stanu miasta a zwtaszcza urzadzen reklamowo-informacyjnych.

2. Opracowania i wydania przez Biuro Promocji Miasta ogodlnodostepnej broszury, zawierajacej
informacje o sposobie formalnego zatatwiania pozwolenia na umieszczanie urzadzeh reklamowo-
informacyjnych na terenie miasta, oraz omawiajacej ogdlne zasady iwymogi zwigzane zich
umieszczaniem.

3. Wprowadzenia niezbednych zapisow do nowo opracowywanych ,Miejscowych planéw
zagospodarowania przestrzennego miasta Bielska-Biatej", w celu ochrony waloréw krajobrazowych
i estetyki miasta.

4. W biezacych pracach wykorzystywaé materiaty zawarte w Studium: , Zasady uporzadkowania
reklamy ulicznej w Bielsku-Biatej ", wykonanym przez pracownikow naukowych Akademii Sztuk
Pieknych w Krakowie.

§ 8. Przepisy niniejszej Uchwaly stosuje sie réwniez do urzgdzen reklamowo-informacyjnych
istniejacych w dniu wejscia Uchwaty w zycie.

§ 9. Uchwate oglasza sie w formie obwieszczenia na tablicy ogtoszen Urzedu Miejskiego, przez
rozplakatowanie w miejscach publicznych oraz w lokalnej prasie.

§ 10. Traci moc Uchwata Nr XXXVII/360/92 z dnia 10.12.1992r. w sprawie optat za reklamy
umieszczane na mieniu komunalnym miasta Bielska-Biatej oraz Uchwata Nr XLII/440/93 z dnia
20.05.1993r. zmieniajaca Uchwate Nr XXXVII/3 60/92.

§ 11. Wykonanie Uchwatly powierza sie Zarzgdowi Miasta, ktéry zobowigzuje sie do opracowania
szczegbtowych zasad wykonywania uchwaty.
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§ 12. Uchwata wchodzi w zycie z dniem ogtoszenia w sposdb okreslony w art. 42 ust. | ustawy z 8

marca 1990r. o samorzadzie terytorialnym.

Przewodniczacy Rady Miejskiej

Henryk Juszczyk

Zatgcznik do Uchwaty Nr XLI/492/97
Rady Miejskiej w Bielsku-Biatej

z dnia 11 lutego 1997 .
Zalacznik1.pdf

Strefy optat za reklamy
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